DO BRASIL

Manual de Identidade Visual



Introducao

Este € o manual de identidade visual da GTB do Brasil. Ele traz importantes informagoes sobre como
deve ser utilizada a marca e o logotipo.

Como o proprio nome sugere, a idéia € manter um padrao de comunicacgao visual que cause uma
imediata associacao a nossa empresa. Afinal, ele traduz nossos ideais e nossa propria identidade.

Seguir estas orientacoes permitem que a aprovacao de materiais graficos ocorram mais mais agilidade.
Lembre-se: todas as pecas onde sera incluido o logotipo da GTB do Brasil deve ser aprovado
previamente.

Em caso de duvidas, consulte a GTB do Brasil.
gtbdobrasil@gtbdobrasil.com.br.
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Logotipo versao Full Color - Oficial

Esta é a versao oficial do logotipo com aplicacao de efeitos gradiente (degradée) nas cores.
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Logotipo Versao Cor Solida

Em casos em que ha impossibilidade de gerar a imagem com gradiente (degradée), como aplicacao de tinta sélida ou recorte de vinil adesivo,
recomendamos a utilizacao da versao abaixo.
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Logotipo versao Tons de Cinza

Em casos de reproducao em tons de cinza ou mesmo aplicagdo monocromatica, deve-se utilizar a versao abaixo, seguindo as porcentagens
de cor e uso de gradiente.
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Logotipo versao Preto e Branco Solido

Esta é a versao puro PB, que devera ser utilizada em reproducdes monocromaticas, confeccao de clichés, ou em qualquer aplicacao onde
apenas uma tonalidade em autocontraste é permitida.
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Significado das Cores

VERMELHO - Normalmente associado ao fogo, o vermelho é muitas vezes associado ao
vigor, a forga e a coragem. Por outro lado, também é associado a paixao. Representa o
amor que sentimos pela nossa atividade e toda a intensidade de nosso trabalho.

AMARELO - A mais intensa das cores, o amarelo é associado & nobreza e a riqueza. E a
cor do ouro, do metal precioso, mas também é associado ao Sol e ao calor. Representa a
energia e o valor de nossos principios, além de compor, com o verde, as cores de nosso
pais.

VERDE - Cor igualmente vibrante, esta associada a vida, a natureza, a juventude e ao
vigor. E predominante na natureza, a cor das matas, e sua presenca representa
abundancia. Associado a prépria bandeira do Brasil, € também popularmente consagrado
como a cor da esperanga. Sendo a barra que sustenta o logotipo, o verde nos remete a
reflexao sobre o ambiente em que nosso trabalho é desenvolvido.

PRETO - Na natureza, o preto € associado a auséncia de luz, € a antitese do branco. Por
isso mesmo € o contraste total que permite clareza e definicdo. Como é dito pela
sabedoria popular, “preto no branco”, representa a forma direta, honesta e transparente
que pontuam todos 0s nossos relacionamentos.




Sistema de cores - versao Full Color

Orientacoes para reproducao de cores.
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. C000 M100 Y100 KO40 = . C000 M100 Y100 K000
C000 M0O30 Y100 KOOO = C000 M010 Y100 KOO0
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Sistema de cores - versao cores solidas

Orientacoes para reproducao de cores.
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Sistema de cores - versao tons de cinza

Orientacoes para reproducao de cores.
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Sistema de cores - versao Preto e Branco solido

Orientacoes para reproducao de cores.
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Logotipo - Malha de Construcao

Em caso de reproducdo mecéanica ou manual do logotipo, deve-se utilizar a seguinte malha de construcado. Observar que o grid é formado por
quadrados, de forma a possibilitar a correta proporcao dos elementos do logotipo.




Area de Nao-Interferéncia

A area de nao-interferéncia do logotipo € igual a altura da faixa verde-amarela. A partir desta medida, deve-se observar uma area de defesa,
em que outros elementos nao devem interferir na legibilidade do logotipo, como veremos a seguir.
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Versoes positiva e negativa

Observar as seguintes inversoes de cores nas versoes em negativo. Verifiqgue que, em casos de falta de contraste do fundo com os elementos
do logotipo, devem ser seguidas as orientacoes do topico “aplicacao sobre fundos coloridos”.
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Aplicacao sobre fundos coloridos

A area de NAO-interferéncia deve ser respeitada para preservar os componentes do logotipo. Em caso de aplicacao sobre fundos coloridos,
uma alternativa é a aplicacao de fundo branco. Outra alternativa é o rebaixamento das cores a ordem de 20%, de forma a minimizar a

interferéncia do fundo sobre o logotipo da GTB do Brasil, ao mesmo tempo manter o padrao estético da peca grafica. Em casos de bom
contraste, a area de nao-interferéncia pode ser desprezada.
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Aplicacao sobre fundos cinza

0 logotipo tem boa tolerancia a aplicacao em fundos em tom de cinza. Em fundos acima de 60% de preto, recomendamos a inversao da frase
“DO BRASIL” para branco. Pode-se, opcionalmente, adotar o fundo com transparéncia a 20%, respeitando-se a area de nao-interferéncia.
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Utilizacao NAO-autorizada

As seguintes reproducoes nao sao permitidas.

O BRAS

Distor¢oes na largura Faltando elementos Outra composi¢ao
de cor

o —

r\,

Faltando elementos Area de nao-intefferéncia desrespeitada

Distorgoes na altura

Tipologia alterada
ou substituida

Elementos ilegiveis

Aplicacao incorreta Pouco contrast® entre fundo e logotipo



Tipografia Basica

Recomendamos que a tipografia basica, a ser adotada em todas as pecas de comunicacao da GTB do Brasil seja a Franklin Gothic, que pode
ser identificada da seguinte forma:

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890!?.,::@#$% " &*
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZGC~ " “"+-=()[ ] {}

abcedefghijkimnopqrstuvwxyz1234567890!?.,:;@#$% & *
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZcC~ =" “"+-=()[ ] { ]

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz1234567890!2.,;;@#$% " &*
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZcC~"" “"+-=()[ 1{}

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz1234567890!?.,:;@#5% "&*
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ¢cC~ "’ “"+-=()[ ] { }

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz1234567890!2.,:; @#$% &*
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZcC~" +-=([]1{}

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz1234567890!2.,:;;@#5% "&*
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZcC~ "’ “"+-=()[ ] { }

Franklin Gothic

Franklin Gothic Italic

Franklin Gothic Bold

Franklin Gothic Bold It.

Franklin Gothic Heavy

Franklin Gothic Heavy It.



Tipografia Secundaria

Na impossibilidade de se utilizar a tipografia basica, inclusive em for[nulérios, talonarios e paginas internet, recomendamos a adocao da
tipografia secundaria ou alternativa, representada pela familia HELVETICA ou semelhante (ex. Sans Serif ou Arial).

et abcdefghijkimnopgrstuvwxyz1234567890!7?.,:;@#$% &
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ¢G~" “"+-=()[ ] { }

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz1234567890!7?.,::@#$% "&*
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ¢C~" “+-=()[ ] { }

— abcdefghijkimnopqrstuvwxyz1234567890!?.,:; @#$% &*
. ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ¢GC~" “’+-=()[ ] { }

——— abcdefghijkimnopqrstuvwxyz1234567890!7.,:; @#$% &*
elvelica bo alic ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZgg~’J “”+_=()[] {}

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz1234567890!?.,:;0#$% &*
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZcC~" “Y+-=()[ 1 { }

Helvética ltalic

Helvética Black

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz1234567890!2.,:;0#% % & *
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZcC~ "’ “+-=()[ ] { }
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Helvética Black ltalic
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